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INICIATIVA SETOR PERIODO

Portal ITALCAM www.italcam.com.br: Bilingue e quotidianamente

atualizado. Confiavel fonte informativa sobre a economia ltaliana e brasileira 2010
sobre oportunidades de negdcios e possibilidades de colaboragdo Italia-Brasil,

eventos e manifestagdes em programacgao.

Revista AFFARI: Publicacdo bilinglie dos seguintes cadernos: Oportunidades

de negdcios; Mercado Italiano e brasileiro; Setores especificos de atividade Trimestral: Margo,
industrial, comercial e inovadora; Difusdo da cultura, gastronomia, design e Junho, Setembro e

E arte ltaliana; Eventos e iniciativas da Camara; Difusdo da rede das Camaras o Dezembro

i‘; Italianas de Comércio. Tiragem: 15.000 exemp!a.res por edAlt;ao. s

el FILO DIRETTO ITALCAM: Newsletter oficial da Camara. Fornece aos o

I'\f, associados e as instituicGes brasileiras e Italianas um quadro informativo E Mensal

Il completo e tempestivo sobre eventos, atividades e novidades. a

’{# Boletim de Oportunidades de Negodcios: Contem os mais atualizados 2}

Bl anuncios sobre novidades, oportunidades, produtos e servigos oferecidos pelas g Trimestral

2 empresas que tem como objetivo o intercambio comercial Brasil/Italia. :

Bl Boletim de Apresentagdo de Novos Associados: Apresenta os novos

associados e fornece uma sintese dos servigos e produtos oferecidos por eles. Trimestral
O boletim é divulgado gratuitamente na revista Affari e no site Italcam.
Boletim Brasil: Newsletter da Cimara. Informativo com os principais dados
sobre economia, politica, indulstria e comércio internacional no Brasil.

Novo Folder Italcam: bilingue para a divulgacio dos servicos oferecidos pela
Camara. Sera distribuido em todas as ocasides de a¢Ges promocionais no Brasil 2010
e na ltalia. Tiragem: 5.000 exemplares

Bimestral




INICIATIVA SETOR PERIODO

Seminario Técnico - Distritos industriais: Nos distritos industriais de

Franca, Jai e/ou Birigui (SP) para o desenvolvimento de negdcios. Calgadista
Participagdo de 25 operadores.

Seminario Técnico - Distritos industriais: Nos distritos industriais de
S3o Carlos e/ou Campinas (SP) para o desenvolvimento de negdcios.
Participagdo de 25 operadores.

Seminario Técnico - Distritos industriais: Nos distritos industriais de
Rio Claro e regido e/ou Criciima (SP) para o desenvolvimento de negdcios. Ceramico
Participagdo de 25 operadores.

Tecnolégico
(ICT)
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Seminario Técnico - Distritos industriais: No distrito industrial de Sdo 2010
= José do Rio Preto (SP) para o desenvolvimento de negdcios. Participagdo de Ourivesaria
gl 25 operadores.
= Semindrio Técnico - Distritos industriais: No distrito industrial de Sao
8 José do Rio Preto e regido (SP) para o desenvolvimento de negécios. Moveleiro
> Participagdo de 25 operadores.
:_:l Sen’1|nar|o Técnico - Distritos |ndus.tr|a|s: No dustfut.o |ndust.r|.al d? Sdo Aeronsutico e
José dos Campos (SP) para o desenvolvimento de negdcios. Participagdo de .
_ Aeroespacial
w25 operadores.
,i()‘ Encontros Institucionais: Com a colaboracdo da FIESP nas seguintes
(& organizacBes de S3o Paulo: ABIMAQ (maquinas), ABIT/ABRAVEST (téxtil),
s ANFACER (ceramicas), ABIA (Alimentar), ABINEE (eletro-eletrénico),
SINDUSCON (construgao), ABIQUIM (quimico), ABIPLAST (plastico), ABIHPEC
(cosméticos) e ABRAVA (refrigeracdo)
Encontros Institucionais: Encontros sobre o Sistema Italia em S3o Paulo . .
Plurissetorial 2010

conjuntamente ao ICE — Instituto Italiano para o Comércio Exterior - SP
Encontros Institucionais: Encontros com pelo menos 4 prefeituras do
Estado de Sdo Paulo.

Encontros Institucionais: Encontros com pelo menos 8 Associacdes
Comerciais das principais cidades do Brasil.

SEWINARLIOS NO

INICIATIVA SETOR PERIODO

Semindrios Técnicos em Udine, Roma, Bolonha, Parma, Verona, Mildo e
Rimini:

Para apresentar aos operadores participantes a situacdo econdmica e as
oportunidades de negdcios oferecidas pela drea geoecbnomica do Mercosul em
geral, do Brasil como nacdo, e de algumas regides especificas brasileiras.

A sede dos semindrios sera escolhida em acordo com as Camaras de Comércio
Italianas do territério, com as quais mantemos estreitas relagées de colaboragdo.
A Camara cuidara da organizagdo e da divulgagdo dos mesmos.

22 Semestre
2010

SEWMINARIOS NA ITALLA

Em cada evento se garantird o envolvimento de pelo menos 15 operadores, e o
foco tematico abordard prioritariamente os setores que englobam os projetos da
Camara em 2010: setor alimentar, do biocombustivel, ambiental, das
tecnologias agroalimentares, do franchising, da moda, do cinema, joalheiro,
medico hospitalar citando apenas os mais relevantes.

PLURISSETORIAL




INICIATIVA SETOR PERIODO

Constituicdo do setor MARKETING INSTITUCIONAL:
Objetivos:

1. Intensificar as relagdes com o setor industrial (brasileiro e Italiano), com
instituicdes, universidades e associagdes de categoria para promover novas
acOes que possam favorecer o intercambio.

2. Aumentar o nivel de satisfagdo dos atuais sécios e encontrar potenciais
associados.

Para atingir tais objetivos, a Camara pretende:

e Modificar o site atual tornando-o mais consistente em relagdo as novas
tendéncias virtuais através de: Seg¢do Exclusiva para os Associados,
acessivel somente através de login préprio; Se¢ao Mercosul (o atual
coordenador das Camaras de Comércio Italianas da Area é o Presidente
da Camara, Dr. Edoardo Pollastri) para melhorar a comunicagdo entre os
paises membros e a Camara de Comércio Italiana de Sdo Paulo; e Se¢do
“2011: O Ano da Italia no Brasil” que serd um coletor virtual de ideias e
potenciais projetos para se realizar em ocasido deste grande evento.

e Criar uma Newsletter Periddica que sera enviada a todas as camaras de
comércio italianas e as entidades oportunamente selecionadas, para
garantir a atualizacdo dos principais projetos da Camara, agles
comerciais e oportunidades do mercado brasileiro.

e Criar um Marketing Digital (twitter, facebook, orkut) para atrair e
agregar jovens a Camara de Comércio Italiana de S3o Paulo.

e Organizar eventos peridodicos sobre tematicas oportunamente
selecionadas.

e Realizar uma Pesquisa entre os atuais Associados e, com o apoio dos
mesmos, definir expectativas e identificar areas de oportunidades.

INICIATIVA SETOR PERIODO

Em 2010, a Camara ltaliana de Sdo Paulo se empenhard ainda mais para
reforgar sua rede de delegados e delegacdes, afim de facilitar a troca de
informacgGes e desenvolver maiores sinergias entre as distintas representagées.

2010

PLURISSETORIAL

—
=L
=
@)
O
~
=
=
V)
=
(\JJ
=
=
I_Il
Z
<
=

Continua o “Projeto de Apoio e Expansao” de 2009 que conta com o
envolvimento de todos os delegados da instituicdo. Além disso, se prevé a
realizagdo, no decorrer do primeiro semestre de 2010, de uma reunido plenaria
com todos os delegados para intensificar e reforcar as relagdes com os
representantes da Camara sobre as atividades e as diretrizes programaticas
para o ano. Neste contexto, a Camara programa-se para dar continuidade e
intensificar as visitas nas principais cidades industriais do interior do Estado de
Sdo Paulo, onde se encontram a maioria de suas delegacGes, para fortalecer a
rede de relagbes com a Camara e as atividades promocionais, também em vista
do ano da Italia no Brasil em 2011.

2010
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PLURISSETORIAL

Numeros: 68 delegados, em 73 cidades nos Estados de Sdo Paulo, Tocantins
(Palmas), Distrito Federal (Brasilia), Rio Grande do Norte (Natal), Goias
(Goiania), Minas Gerais, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Parand, Acre (Rio
Branco).




INICIATIVA PERIODO

MISSOES COMERCIAIS COLETIVAS E/OU INDIVIDUAIS DA ITALIA
Missdao Empresarial da Regidao Emilia-Romagna — Projeto CONOSUR
2009/2010: A Camara organizara em S3o Paulo uma missdo empresarial . 182323
preferencialmente do setor metalmecanico, com a participacdo de 7 Metalmecanico Abril 2010
empresas italianas

Missdo Unioncamere de Lazio: Missdo econdmica do setor aeronautico

(tecnologia, produtos e servigos aeronduticos, infraestrutura e gestdo de L. 17 a 20
aeroportos, etc.), com a participagdo de cerca 8/10 empresas. A missdo se Aeronautico Junho de 2010
realizard na feira “Expo Aero Brasil”, na cidade de Sdo José dos Campos, SP.

Missdo Padova: Por iniciativa da Camara de Comércio de Padova e

Promex — Agencia Especial da Camara de Padova, a Camara organizara em . . 2a9

S30 Paulo uma missdo comercial, multissetorial, com a participacio de  Plurissetorial Outubro 2010
cerca 10 empresas.

Incoming Trento: A Cadmara de Comércio de Trento, o Trentino Sprint e a
Camara realizardo um incoming do setor agroalimentar na Provincia de  Agroalimentar Marco
Trento. Prevé-se a participacdo de 5/6 empresas italianas do setor. 2010

MISSOES EM FEIRAS ITALIANAS

CLALS

= SALAO INTERNACIONAL DO MOVEL: em Mildo. Acompanhamento de o
¥ grupo de cerca de 45 operadores brasileiros, entre designers, arquitetos e Movelsf 14.a 19
5 industrias de méveis e decoraco. Decoracao Abril 2010
(
;)) CHARM - Vicenza: Mostra Internacional de ourivesaria, joalheria, prataria
@M e relogios. Em colaboracdo com a E.A. para as Feiras de Vicenza. Ourivesaria Z?a i
(U4l Acompanhamento de grupo de 20 operadores brasileiros. Maio 2010
é AF — O ARTESAO EM FEIRA: Mil3o. Participagdo expositiva dos Estados
:_}) de Rio Grande do Norte (Natal), Amazonas, Sdo Paulo e Ceara, com uma
drea de cerca 100m?, em que se dard toda a assisténcia em todas as
negociagbes com a Ge.Fi. (secretaria organizadora), ou seja, compra, Artesanato i
projeto e preparacio/montagem no espaco, aluguel de moveis, grafica Dezembro 2010

suplementar, viagem, expedicdo de materiais para expor etc. Estima-se a
participacdo de 15 artesdos brasileiros.

TECHMEI CHARM: Feira Internacional de Tecnologias, Maquinas e

Equipamentos Industriais - Sdo Paulo. Participagdo institucional, com stand  petalmecanico 15a18
préprio de cerca 12m?2. Margo 2010
FEICON BATIMAT: S3o Paulo - Assisténcia operacional e logistica para

cerca de 4 operadores da Regido Veneto que participardo, como Construgdo 5_3 10
expositores, a feira. Abril 2010

EAB — EXPO AERO BRASIL: Feira Internacional da Aeronautica - Sdo José
dos Campos, SP. Assisténcia operacional, logistica e organizacdo de Aeronautico ey
encontros b2b para cerca de 6 operadores que participardo a feira. Junho 2010
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INICIATIVA SETOR PERIODO

Tradugdo: de cerca de 5.000 documentos por ano, de conteldos variaveis,
vindos de Universidades, Instituicdes, parceiros italianos e/ou brasileiros.
Informagao e orientagdo: Banco de Dados que arquiva as principais
Universidades e Institutos de especializagdo locais e italianos, afim de facilitar
o contato entre os mesmos e informar aos jovens interessados cursos de
especializagdo universitaria no Brasil e no exterior.

CURSOS DE FORMAGAO
Cursos de italiano: A Camara realiza em seu Auditério no centro de Sio
Paulo, cursos de Italiano para cerca de 50 alunos/curso, com a duragdo de 100
horas (um ja iniciado em janeiro com término em abril e, outro que se realizara
no segundo semestre) “voltados” as profissdes das quais existe demanda de
mao-de-obra na Itdlia.
Continua a colaboragdo com o ICIB (Instituto cultural italo-Brasileiro)
importante estrutura no Brasil, com uma parceria que realiza atividades de
promogao da lingua italiana nas institui¢des e administragdes publicas.
Cursos de formagdo para pessoal destinado aos Desks:
O aumento das atividades ligadas aos desks que a Camara hospeda impé&e a
necessidade de preparar o pessoal dedicado para esta especifica fungdo,
fornecendo-lhe uma adequada preparagdo nos setores: relagdes
internacionais, import/export, legislacbes locais e italianas, atividades
comerciais e de marketing.
Os cursos voltados ao pessoal que administra os Desks serdo ministrados por 2
funciondrios da Camara nos primeiros meses do ano com a duragdo de 70/80
horas.

INICIATIVA PERIODO SETOR

BUSINESS ATLAS: Atualizacdo do Business Atlas, da redagdo da Relagdo Fevereiro/Marco

2010

Plurissetorial
2010

2010

FORMACAO PROFISSIONAL

Janeiro,
Fevereiro, Margo
2010

sobre as Oportunidades de Negdcios e do relatério semestral. 2010
MEETING DOS SECRETARIOS GERAIS: Participacio do Secretario Geral ao Junho/Julho
Meeting dos Secretarios Gerais na Italia (data e local a definir). 2010 _r
CONVENTION DAS CCIEs: Participagdo do Presidente e do Secretario Geral <
. . A - . ) Outubro/Novembro o
a Convention anual das Camaras de Comércio Italianas no Exterior (CCIE) na

. - 2010 (o)
Italia (data e local a definir). -
ENCONTROS ANUAIS DAS CCIE DO MERCOSUL: Participagdo aos dois ‘u’.;
encontros anuais das Camaras de Comércio Italianas do Mercosul, o primeiro 2010 ‘é’
a ser realizado em Rosario (Argentina) e o segundo no decorrer da =)
Convention supracitada. :
REUNIOES DE AREA - CCIE MERCOSUL: Participacdo do Secretario Geral a
duas ulteriores Reunides de Area com os colegas das Camaras de Comércio 2010

Italianas do Mercosul, em locais e datas a serem definidos, para discutir os
projetos comuns e estabelecer as diretrizes de realizagdo.




Camara Italo-Brasileira de Comércio,
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Calendario de Atividades 2010

PROJETOS:
PRIORITARIOS
E/OU INOVADORES




“SPAZIO ITALIA — DIETA MEDITERRANEA”

INICIATIVA PERIODO SETOR

OBIJETIVO: Promover os produtos agroalimentares da Itdlia e sua cultura
gastron6mica no Brasil, através da apresentacdo de seus habitos alimentares e
culindrios. Tal iniciativa comporta o desenvolvimento de colaboragdes com

instituicGes italianas ativas no setor e com todos os agentes que se ocupam da 2010
promogdo de produtos agroalimentares, afim de incentivar sinergias que
possam ulteriormente estimular a demanda do produto italiano no Brasil.

ACOES PROMOCIONAIS DO PROJETO
Aulas de Culinaria Mediterranea: ministradas por uma nutricionista Marco a
especializada, nos principais supermercados de S3o Paulo: Pdo de Acgucar, Dezembro
Extra, Sam’s Club, Sonda, Wal-Mart, Carrefour, Empdrios Santa Luzia e Santa 2010

Maria.

Seminarios: Serdo realizados nas principais universidades de gastronomia de

Sdo Paulo: SENAC, Anhembi Morumbi e Sdo Camilo, 3 “Seminarios cientifico-

promocionais sobre os beneficios da dieta mediterranea”, para cerca de 50

pessoas. O palestrante serd o Dr. Filippo Pedrinola, médico de grande

notoriedade no Brasil, especialista sobre o tema. Presenga de chefs italianos = Junho a Outubro
que preparardo degustagées de pratos com produtos tipicos baseados na 2010
cultura alimentar da Italia.

\
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Coletiva de imprensa: em ocasido de um dos seminarios supracitados.
Presenca de cerca 10/15 jornalistas do setor gastrondmico no Brasil para a

promogao nas midias do conceito da Dieta Mediterranea.

Missdo GastrondOmica na Toscana: se acompanhard a Itdlia 8/10

importadores, empresdrios, buyers e 3 jornalistas brasileiros do setor 12 Semestre
alimentar, para apresentar ao mercado brasileiro os produtos caracteristicos 2010

da Regido Toscana.

Participacdo ao projeto “Marca Hospitalidade Italiana: Prémio
Restaurantes Italianos no Mundo” (ISNART) com o objetivo de valorizar a
imagem dos restaurantes italianos no exterior criando novas oportunidades e
acOes de promogdo para os mesmos e para a marca “Hospitalidade Italiana”. A
Camara solicitara 18/20 candidaturas de restaurantes italianos presentes no
Brasil; dara informagdes sobre as modalidades de atribuicdo da marca
Hospitalidade Italiana e sobre a candidatura ao Prémio; recolhera as
candidaturas e indicara um colaborador para a visita de inspegdo.

RESTAUBAR SHOW 2010: Exposi¢do/degustacdes de produtos italianos em

uma das mais importantes manifestagdes gastronomicas do Brasil. Presenca de

AGROALIMENTAR

2010

ZIO ITALIA = DIETA WIEDLT
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cerca 1.500 pessoas. Durante o periodo do evento, a Camara faz uma 26a28
homenagem aos 60 maiores chefs da culindria Italiana no Brasil, através das Abril 2010
premiacGes: “Pioneiros da Gastronomia Italiana no Brasil” e

“Contemporaneos da Gastronomia Italiana no Brasil”.

SPAZIO ITALIA “SABORES DAS REGIOES ITALIANAS”: Promogo da cultura

gastronémica das Regibes italianas com exposicées e degustagdes de seus

produtos tipicos, através da constituicdo de uma “cozinha” comum com toda a

equipagem necessdria onde as Regides apresentardo seus produtos e Setembro
promoverdo as marcas ligadas ao Made in Italy. Em uma noite dedicada, 2010
renomados chefs, que representam cada uma das regides, realizardo uma

degustacao para cerca de 5.000 pessoas em um espa¢o dedicado dentro do

estadio Palestra Itdlia (Palmeiras) em Sao Paulo.




“COPRODUCOES CINEMATOGRAFICAS ITALIA — BRASIL”

INICIATIVA PERIODO SETOR

OBIJETIVO: Favorecer o intercdambio cultural e comercial no setor
cinematografico entre o Brasil e a Itdlia, através de agdes que favorecam a

. ~ o . 2010
realizagdo de futuras coprodugdes e negdcios a serem realizados em ambos os

E')- paises. O projeto possui duas fases, realizadas no Brasil e na Itdlia.
<t FASE BRASILEIRA
Z
M 62 Semana do Cinema Contemporaneo Italiano: em Sdo Paulo, Ribeirdo

J Preto (SP), Rio de Janeiro e Belo Horizonte (MG). E prevista a participacdo de
’:r uma delegacdo italiana de cerca de 10 pessoas composta por famosos diretores,
Tfl produtores, atrizes, atores, jornalistas e técnicos do setor.
~
Sl Acoes:
v) I . g
&J@ 1. Semana de proje¢des de 10 novas produgdes cinematogréficas italianas e 5
’L) documentarios nas Redes de Cinema: Cinemark — Shopping Iguatemi e HSBC Novembro e
= Belas Artes. Dezembro 2010

z

CINEMATOGRAFICO

2. Semana dedicada ao setor cinematografico: Encontros com professores e
alunos de cinematografia, aulas para os cursos de pds-graduacgdo e exibicdes em
uma importante Faculdade de cinematografia de Sdo Paulo para um publico de
aproximadamente 1.500 pessoas.

3. Encontros FIESP — SIAESP: Encontros com produtores e diretores de cinema
na FIESP (Federagdo das Industrias do Estado de Sdo Paulo) e SIAESP (Sindicato
da Industria Audiovisual do Estado de S3o Paulo) para cerca de 150 pessoas.

FASE ITALIANA

E prevista a organizacdo de trés delegacdes do Brasil com cerca de 10 pessoas
cada uma, composta por produtores, buyers e jornalistas do setor
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cinematografico para a participagdo aos encontros B2B entre produtores 2010
italianos e brasileiros em ocasido das principais manifestagcdes cinematograficas

italianas.

1. Taormina Film Festival na Sicilia Junho 2010
2. Bienal de Veneza — Mostra Internacional de Cinema Setembro 2010

3. Festival Internacional de Cinema de Roma: Secdo Business Street Outubro 2010




“CONHEGA A ITALIA SEM SAIR DE SAO PAULO”

INICIATIVA PERIODO SETOR

A Camara de Comércio ltaliana, presente ha mais de 100 anos na cidade de Sao
Paulo, conhecendo suas necessidades e os potenciais, reapresenta o projeto
“CONHEGA A ITALIA SEM SAIR DE SAO PAULO” realizado em 2004, em
ocasido das comemoracgGes dos 450 anos da cidade de Sdo Paulo. Tal iniciativa é
vista como uma oportunidade de representar de modo adequado e atualizado
as obras e a contribuicdo italiana oferecida nos ultimos dois séculos para o
desenvolvimento da cidade mais importante da América Latina: Sao Paulo. 2010

OBIJETIVO: elaboragdo de roteiros para se conhecer a cidade de Sdo Paulo com

visitas a empresas, museus, obras de arte, edificios arquitetonicamente

importantes, monumentos, igrejas e pragas, de idealiza¢do e realizagdo por

parte de italianos. Além disso, os roteiros incluirdo indicagdes gastronémicas, da

moda Made in Italy e de tudo o que representa a presenca italiana na cultura e

nas raizes da cidade e do Estado de Sdo Paulo.

Atividade de pesquisa:

e Histéria da presenga italiana em S3ao Paulo e os principais lugares,
construgdes, museus e edificios que foram idealizados e construidos pelos
italianos. Fevereiro / Margo

* Presencga Italiana em Sao Paulo em todos os setores de referéncia do Made 2010
in Italy: quantificacdo das empresas fundadas por italianos e/ou que atuam
prevalentemente com marcas, bens e servigos italianos. Serdo selecionadas

AULO

5

]

cerca de 100 empresas. g
Organizacdo da logistica e dos servigos de transporte para permitir a Abril n
Camara o desenvolvimento da agdo promocional da iniciativa. 2010 o
Acoes de Marketing para a divulgacao do evento: nas principais revistas E
do setor turistico, as quais sera enviada uma descri¢cdo do roteiro, através de Maio / Junho

\ pelo menos 10 publicagdes. Realizagdo de campanha publicitaria nas midias e 2010
no site Italcam. Estima-se o envolvimento de um publico ndo inferior a 2.000
pessoas, com enfoque especial as empresas e aos empresarios.
Folder dedicado: com informacdes, roteiros, comentarios histéricos etc. para
ser entregue aos turistas e aos agentes econdmicos da cidade de Sdo Paulo. 2010

Serdo impressos 10.000 exemplares para distribuicdo nos hotéis da cidade e nos

eventos dedicados.

Principais Eventos:

Almogos em restaurantes italianos tipicos; Organiza¢do de eventos em locais de

fruicdo de espetdculos teatrais e/ou cinematogréficos de autores e/ou com

atores italianos; Realizagdo de congressos e/ou seminarios sobre temas ligados

a italianidade; Organizacdo de visitas as lojas e pontos de venda onde se  Abril a Dezembro
comercializam produtos italianos: moda, design, decoragdo e produtos tipicos. 2010

Tudo isso ajudard a complementar o tour de conhecimento dos vestigios da
italianidade em Sao Paulo, mas também sera muito Util para mostrar a concreta
contribuicdo de bens e servigos italianos para a coletividade das empresas e dos
consumidores de Sdo Paulo.

Realizagdo de tours cognoscitivos: as excursdes serdo semanais e durante o
ano, portanto, estima-se a realizagcdo de pelo menos 30 com uma média de 40
pessoas por excursao.

CONRHECA A ITALLA SEWVL SALR DE SAQ L

Junho a Dezembro
2010




“MADE IN MODA"”

INICIATIVA PERIODO SETOR

OBIJETIVO: Apresentar ao mercado brasileiro os novos designers da moda
prét-a-porter italiana e promover a interagdo entre empresas, profissionais e
estudantes do setor da moda, seja no Brasil que na Italia. A Camara deseja,
através de agGes de pesquisa, marketing, participacGes em feiras setoriais,
encontros entre empresas e buyers brasileiros, incentivar as PME italianas do
setor a formar um mercado para um produto ainda pouco conhecido no Brasil.

2010

ACOES DO PROJETO
Pesquisa de mercado referente as oportunidades de comercializagdo dos
produtos da moda italiana no Brasil, especialmente no setor do prét-a-porter
voltado principalmente as classes médias emergentes.

2010
Banco de dados com informacdes de todos os contatos dos principais agentes

do setor: importadores, lojas, centros comerciais (outlets), faculdades e escolas
de moda, jornalistas do setor etc.

Encontros b2b e montagem de um stand em ocasido do “Saldao da Moda”
em S3o Paulo. Estima-se a participagdo de 10 produtores de moda Prét-a-
Porter, designers, buyers, que serdo identificados pelas instituicOes italianas

setoriais envolvidas no projeto. 21223

Desfile durante o “Saldo da Moda” que mostrara as pecas do Prét-g-Porter Junho 2010
seja italiano que brasileiro, ao qual serdo convidados os maiores formadores de

opinido, jornalistas, consultores, designers e estilistas com foco na integracao

cultural, produtiva e industrial.

MODA
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Desfile “O melhor do Made in Brasil” em Roma com um evento dedicado
a moda e encontros com importantes estilistas, produtores, buyers e com as
instituicGes ligadas ao setor da moda. A manifestacdo serd realizada no Palazzo
Pamphilj, sede da Embaixada do Brasil em Roma, para um publico de
aproximadamente 300 pessoas.

Concurso bolsas de estudo: para jovens estudantes do curso de moda das 22 semestre
universidades Anhembi Morumbi, FAAP — Belas Artes e Santa Marcelina em S3o 2010
Paulo. O concurso abordara as novas tecnologias e os diversos materiais do

fashion design. Serdo oferecidas Bolsas de Estudo aos 3 estudantes vencedores

para estudar em um Instituto de Moda na Itdlia, ainda para se escolher entre o

Instituto Marangoni, Instituto Europeu de Design (IED) e/ou “Ente Moda

Firenze”.
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“DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL BILATERAL”

INICIATIVA PERIODO SETOR

OBIJETIVO: Apoiar na Itdlia e no Brasil a difusdo de uma cultura de “Green
Economy”, de baixa intensidade de carbono e altamente eficiente pelo ponto de
vista da utilizagdo de recursos, através da colaboragdio com entidades,
instituicGes, universidades e empresas seja italianas que brasileiras. O projeto
analisard os aspectos ligados a reducdo da emissdo de CO? abrangendo os
seguintes setores:

e Tecnologias voltadas a redugdo das emissdes de carbono

e Energias alternativas e renovaveis

e Reciclagem de residuos sdlidos (urbanos e industriais, inclusive materiais
perigosos e produtos hospitalares) também com enfoque nos sistemas de
captacdo de gases capazes de gerar créditos de carbono e energia.

ACOES DO PROJETO

Andlise do setor (Brasil e Itdlia) e pesquisa sobre os principais players para

cada setor de referéncia.

Contatos com Entidades, Instituigdes, Associagdes de Categoria e Empresas

Brasileiras e Italianas.

Guia que indicara os principais incentivos fiscais e financeiros do setor

ambiental presentes no Brasil e na Itdlia. Tiragem de 2.000 cépias, bilingue

(italiano e portugués) e sera distribuido durante os eventos relativos ao projeto.

Seminario em colaboragao com o ICE e alguns governos brasileiros em

Sdo Paulo com o objetivo de estimular as empresas italianas a se estabelecerem

no Brasil atraindo investimentos e tecnologias capazes de produzir bens de baixa

emissdo de carbono.

FIMAI/SIMAI (Feira e Seminario Internacional do Meio Ambiente): Participagdo

de 3/4 empresas a feira anual brasileira, que se realizard em S3o Paulo.

ECOMONDO: Participagdo de 3/4 empresa a feira do setor ambiental na Itédlia

que se realizara em Rimini.

Organizagao de 2 cursos sobre as tecnologias especificas do setor existentes seja

na Itdlia que no Brasil, em S3o Paulo:

1. Curso sobre reciclagem de residuos especiais como aparelhagem
elétricas, eletronicas e elementos que contém CFC e HCFC (monitores,
impressoras, toners, lampadas etc). O curso terd duragdo de 2 dias e é
voltado a 20 representantes de instituicdes e empresas publicas e privadas do
setor.

2. Curso “A questdo ambiental: desafios e oportunidades”: com o
objetivo de analisar as fontes renovaveis; os custos de geragdo e perspectivas
de desenvolvimento nos relativos paises; os problemas tecnoldgicos e a
integracdo com a rede elétrica nacional; as oportunidades de mercado e a
eficiéncia energética. O curso, organizado em S3o Paulo, trara palestrantes
locais e apresentagbes de case studies brasileiros e italianos. O curso serd
realizado no més de setembro para 15 participantes, com duragdo de oito
horas.

Seminadrios sobre a criagdo de produtos de design com materiais

reciclados — S3o Paulo. Estima-se a participacdo de 30 pessoas/semindrio. O

relator sera o renomado arquiteto e designer Italiano, Marco Capellini.

4/6 Encontros B2B entre as diversas empresas brasileiras e italianas que se

realizardo no auditorio da Camara em ocasido da manifestacdo FIMAI/SIMAL.

2010

12 Semestre
2010

Abril
2010

9all
Novembro 2010

3al6
Novembre 2010

32e4°
Trimestre 2010

42 Trimestre
2010
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“A INTERNACIONALIZAGAO E O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL
DE EMPRESAS BRASILEIRAS E ITALIANAS”

[\ (o V2N JAV/N PERIODO SETOR

OBJETIVO: realizagdo de um estudo na drea de administracdo de empresas
e de comercio exterior que incentive a internacionalizagdo dos negdcios,
especialmente, em relagdo as estratégias de crescimento e
desenvolvimento sustentavel de empresas brasileiras e italianas.

Neste contexto, o estudo focarda uma compreensao melhor das relagdes
bilaterais entre o Brasil e a Itdlia especificamente em relagdo ao conceito
de internacionalizagdo, em seu amplo leque de aspectos e conceitos,
buscando compor um cendrio que reflita formas, niveis e estratégias
adotadas por estas empresas no processo. A sua relevancia estd em agregar
informacgdes que colaborem para o aperfeicoamento da organizagdo e
administracdo dos negdcios, criando elementos essenciais para o
desenvolvimento sustentdvel e para o fortalecimento dos vinculos culturais
e de negdcios Brasil/Itélia.
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PARCERIA: Na realizagdo deste estudo, a Camara contara com o apoio da
Universidade Mackenzie que colocard a disposicdo seus nucleos de
pesquisa econdmica e estatistica para desenvolver o trabalho de campo.

ACOES DO PROJETO

Estudos dos cendrios na Italia e no Brasil: No pressuposto de que falta
um estudo aprofundado sobre as relagGes bilaterais entre o Brasil e a Italia,
0 projeto se iniciard com um estudo que analisard os atuais cenarios de
cada pais e os objetivos praticos desta acdo serdo: 2010
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1. Identificar os diversos niveis de relagdo entre a Itdlia e o Brasil.

Analisar e descrever o desenvolvimento de acordos comerciais e de

cooperagdo econémica.

3. Analisar e descrever as relagbes comerciais entre a Itdlia e o Brasil.

4. Analisar e descrever as estratégias adotadas por empresas italianas e
brasileiras.

5. Avaliar a influéncia da identidade cultural Italiana nas novas geragées,
“

0s potenciais futuros managers, formadores de opinido,
administradores da res pubblica e privata.”
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PESQUISA VOLTADA A INTERNACIONAZACAO DE EMPRESAS
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Formatagdo/publicacdo do estudo e sua divulgacdo na Itédlia e no
Brasil afim de iniciar um debate que possa levar a superacdo das
criticidades levantadas. O estudo devera sensibilizar as institui¢cdes italianas
e oferecer uma anadlise critica dos obstaculos e dos gargalos logisticos,
legais, burocraticos, financeiros e aduaneiros que dificultam as relagGes
bilaterais.

Serdo publicadas 1.000 codpias do estudo, que serdo distribuidas aos
ministérios competentes, as autoridades voltadas a internacionalizagao,
aos organismos relacionados a Camara e ao Senado da Republica, as
camaras de comércio italianas, as organizagdes publicas e privadas, aos
consércios de exportacgdo, e estara disponivel no site www.italcam.com.br.

\
Ay

RINZ

AINT




Camara Italo-Brasileira de Comércio,
Industria e Agricultura

Calendario de Atividades 2010

PROJETOS
DE REDE




“FRANCHISING NA AMERICA LARINA”
Coordenacdo: CAMARA DE COMERCIO ITALIANA DE SAO PAULO

INICIATIVA PERIODO SETOR

Gragas ao bem sucedido projeto prioritario de 2009 “A Internacionalizagdo do
Setor Franchising Brasil — Itdlia” a Camara novamente pretende realiza-lo
expandindo seu objetivo e compreensdo para a América Latina onde foram
identificadas algumas Camaras de comércio no exterior de referéncia por
macro-areas regionais, funcionais pelo dinamismo, atuagdo, mercados de
referéncia e pela presenca de comunidades de negdcios de origem ltaliana,
particularmente, propostas ao franchising.

Portanto, para 2010, a Camara Italiana de Sdo Paulo coordenard o projeto de
rede “FRANCHISING NA AMERICA LATINA” que nasce da dinamicidade do
setor, em forte crescimento em todos os 5 paises envolvidos no projeto
(Argentina, Brasil, Colémbia, Paraguai e Uruguai) e pelas possibilidades de
insercdo para as redes italianas, também relevadas pela Assofranchising
Italiana.

RICA LATINA

OBIJETIVO: desenvolver relagdes com associagBes nacionais e facilitar os
contatos entre os operadores para a conclusdo de acordos que permitam as
empresas italianas comegar a atuar com sucesso no vasto mercado latino-
americano, especialmente naqueles setores que mais representam o Made in
Italy.

AL
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FRANCHISING

PRINCIPAIS EVENTOS:
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*  “Franquicias y Negocios 2010”, em Buenos Aires (maio);
e “ABF Expo Franchising 2010”, em Sao Paulo (junho);
*  “Franchising & Trade”, em Mildo (outubro).

I
1

PARCERIA ITALIANA: ASSOFRANCHISING - Mildo

RANCL

l:

CAMARAS DE COMERCIO ITALIANAS NO EXTERIOR que participam da
iniciativa:

e ARGENTINA: Buenos Aires, Cordoba, Mendoza e Rosdrio

e BRASIL: Minas Gerais e Rio de Janeiro

+  COLOMBIA: Bogotd

e PARAGUAI: Asuncion

e URUGUAI: Montevidéu




“AGROALIMENTAR: CONSERVACAO, PACKAGING E MARKETING
DE PRODUTOS ALIMENTARES”

Coordenacdo: CAMARA DE COMERCIO ITALIANA DE SAO PAULO

INICIATIVA PERIODO | SETOR

Em 2010, a Camara apresenta um projeto de rede que se concentra em dois
segmentos particulares e extremamente importantes de toda a cadeia
produtiva agroalimentar: da “Conservac¢do” e do “Packaging” alimentar.
Portanto, a Camara também coordenara o Projeto de Rede
AGROALIMENTAR: CONSERVACAO, PACKAGING E MARKETING DE
PRODUTOS ALIMENTARES.

Dada a exceléncia italiana no setor, tal iniciativa promovera os produtos
italianos, particularmente, em termos do segmento do packaging
extremamente importante para a prote¢do e conservagao, transporte e
difusdo, através de um design que atraia a atengao do consumidor.

NER

INTAL

OBIJETIVO: estimular o contato entre produtores e buyers para facilitar a

troca de tecnologia e know-how entre a Itdlia e a América Latina,
considerando que os elevados padrdes qualitativos italianos e a experiéncia

maturada neste campo possam atender com eficicia as crescentes 2010
exigéncias do vasto mercado latino-americano.
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PRINCIPAIS EVENTOS:

AGROALIMENTAR

e “CIBUS - 152 Saldo da Alimentagdo”, em Parma - ITA (maio);
e “FISPAL Tecnologia”, em Sdo Paulo (junho).

RVACAQ,
= PRODUTO

PARCERIA ITALIANA: CNR — Conselho Nacional de Pesquisa (Roma)

b

CAMARAS DE COMERCIO ITALIANAS NO EXTERIOR que participam do
projeto:

CONS

e BRASIL: Minas Gerais e Rio de Janeiro
«  COLOMBIA: Bogotd
o URUGUAI: Montevidéu




PARTICIPACAO DA CAMARA DE COMERCIO ITALIANA DE SAO PAULO AO PROJETO DE REDE:

“PORTOS: ASPECTOS DE INFRAESTRUTURA E LOGISTICA.

UMA OPORTUNIDADE PARA EMPRESAS ITALIANAS.”
Coordenagdo: CAMARA DE COMERCIO ITALIANA DE CARACAS (VENEZUELA)

INICIATIVA PERIODO | SETOR

A atividade deste projeto de rede tem seu enfoque no setor das
infraestruturas e logistica que apresenta um notdvel potencial de
expansdo nos mercados internacionais. E direcionada especificamente
para o setor portuario e baseia seus pressupostos légicos e de estratégia
comum nas valiosas aquisicdes e na experiéncia organica acumulada pelo
desenvolvimento de projetos anteriores sobre diversos aspectos do setor
da infraestruturas em geral.
OBIJETIVO: Integracdo regional através de importantes participagGes em
iniciativas setoriais, entre as quais, muitas se referem especificamente a
modernizagdo e ao relangamento do sistema portudrio e dos transportes
maritimos.
PARTICIPACAO DA CAMARA ITALIANA DE SP: A Camara, fortalecida
gracas a experiéncia maturada na realizacdo, em 2004/2005, do projeto
“Valorizagdo de portos italianos” realizarda um Vademecum sobre Portos
em lingua italiana que se concentrara naqueles mais importantes do
Estado de Sdo Paulo:

* Porto de Santos: o seu volume de mercadorias o torna o mais

importante da América Latina
*  Porto de Sao Sebastido considerado o terminal de Container mais
importante do Estado.

PARTICIPACAO DA CAMARA (SP) AS SEGUINTES MANIFESTACOES: 2010
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TOC AMERICAS - The Shipping, Ports and Terminal Operators
Conferences & Exibition: 9/11 de novembro no Intercontinental Hotel Rio
de Janeiro, Brasil.
BOATECH - Saldo de Equipamentos, Tecnologias e Servigos para os
Estaleiros Navais e de Desporto: Ancona/novembro de 2010. A cidade
portuaria de Ancona, na ltalia, ocupa uma posicdo estratégica que permite
a feira se abrir ndo apenas para empresas centrais da Itdlia, mas para todo
o territdrio italiano. Uma grande variedade de produtos, equipamentos,
ferramentas, instalagGes e tecnologias, além de servicos especializados
que contam com a participagdo de instituicdes e associagdes fazem da
“Boatech” uma ocasido Unica para todas as empresas produtoras que
querem aumentar seus negdcios encontrando novos compradores e
delineando novas possiveis aberturas também no mercado internacional.
CAMARAS DE COMERCIO ITALIANAS NO EXTERIOR que participam
do projeto:

*  VENEZUELA: Caracas - Coordenadora

o Area ACCA: San José (Costa Rica), Quito (Equador), Santo

Domingo (Republica Dominicana)
e MERCOSUL: Brasil - Floriandpolis, Rio de Janeiro e Sdo Paulo;
Uruguai - Montevidéu
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Camara Italo-Brasileira de Comércio,
Industria e Agricultura

CALENDARIO 2010:
DESKS PRESENTES NA
SEDE DA CAMARA




INICIATIVA SETOR PERIODO

DESK TORINO

Envio de informagdes:

* Boletim de oportunidades de negdcios no Brasil;

¢ Newsletter informativa periédica bimestral que relate as principais Plurissetorial
noticias dos setores de interesse, economia, politica, financeiro,
industria, comércio e servigos do Brasil.

Acordo de Sinergia

Entre as Secretarias de RelagGes Internacionais de S3do Paulo e Turim:

realizagdo de um acordo, ja oficializado pela parte brasileira, para uma

sinergia entre as duas secretarias, no setor das infraestruturas, tendo como

foco de acdo tudo o que existe “abaixo do asfalto”: fibras éticas, agua, gas, 2010

instalagdes elétricas.

Projeto Escola de Gemologia no Brasil

Para a fundagdo da primeira “escola de gemologia” em Palmas (Tocantis),

em colaboragdo com a cidade de Valenza (ltalia) e a escola de jdias. Estima- Gemologo

se, da parte italiana, a entrega de 10/15 bolsas de estudo na lItalia aos

melhores alunos do curso que serd realizado na escola.

Acordo “Centro Estero di Torino”

Para definir, com a parte brasileira, um projeto de design que verd uma Design

iniciativa do mesmo a ser realizada no Brasil e na Russia.

DESK TRENTINO SPRINT

Envio de informagdes periddicas, como:

Boletim de Oportunidades de Negdcios, Newsletter Brasil, Filo Diretto, etc.

Assisténcia aos operadores da Regido Trento, incluindo: Plurissetorial 2010
Pesquisa de parcerias, elenco de nominativos, informagdes relativas as
normas técnicas, alfandegarias, etc.

VITORIA STONE FAIR:

Suporte e acompanhamento em ocasido da participacdo de 6/8 empresas
da regido Trento a feira, que se realizara no Estado do Espirito Santo.

DESK CENTRO ESTERO VENETO

Envio de informacdes periddicas, como:

Boletim de Oportunidades de Negdcios, Newsletter Brasil, Filo Diretto, etc.

Assisténcia aos operadores da Regido Veneta, incluindo: Plurissetorial 2010
Pesquisa de parcerias, elenco de nominativos, informagdes relativas as

normas técnicas, alfandegarias, etc.

Incoming Regido Veneta:

Organizagdo de um incoming de 8 operadores brasileiros do setor mecanico Mecanico
com destino a Regido Veneta.

Infraestrutura

Marmores e Fevereiro
Granitos 2010

Giugno
2010




INICIATIVA PERIODO SETOR

ENIT — AGENCIA NACIONAL DO TURISMO

Atividade periddica:

Distribuicdo de materiais promocionais para aproximadamente 1.000 usuarios e
mais de 15.000 folders, fornecidos pela sede de Roma, pelos Centros Regionais
do Exterior, pelos Municipios das Regides e pelas cidades italianas, aos visitantes
das varias feiras em que a ENIT participa.

EDUCATIONAL TOUR - REGIAO PIEMONTE:

Em colaboragdo com a TAM. Participantes: 10 tour operators

WORKSHOP BIT - BUY ITALY — MILAO:

Participantes: 13 (12 tour operators + 1 acompanhante)

FEIRA BRAZTOA - SAO PAULO:

Participagdo a feira no stand da Comissao Europeia de Turismo.

Previsao: 3.000 visitantes

WORKSHOP BUY VENETO - VENEZA:

Previsdo: 4 participantes (3 operadores turisticos + 1 jornalista)

WORKSHOP EUROPA:

No stand da Comissdo Europeia de Turismo.

Previsdo: 400 visitantes e 80 expositores (10 empresas italianas).

FIERA ABAV - RIO DE JANEIRO:

Participacdo a feira com stand proprio.

Convidados: Tour Operators. Previsdo: 20.000 visitantes

WORKSHOP REGIAO LAZIO — SAO PAULO:

Participacdo de cerca de 40 tour operators da Regido Lazio.

Encontros com mais de 250 Agéncias e Tour Operators brasileiros.

FESTIVAL DE TURISMO DE GRAMADO:

Participa¢do ao Festival de Turismo de Gramado no stand da Comissdo Europeia
de Turismo. Previsdo: 11.000 visitantes.

WORKSHOP AUREA - BOLSA DO TURISMO RELIGIOSO — SAN GIOVANNI
ROTONDO:

Participacdo ao Workshop Bolsa do Turismo Religioso e das Areas Protegidas.
Numero de participantes: 5

2010

8al5
Fevereiro 2010

18a 22
Fevereiro 2010

Margo
2010

Julho
2010

Outubro
2010

TURISMO

20a22
Outubro 2010

25 Outubro
2010

18a21
Novembro 2010

Novembro
2010




PROMOS - CAMARA DE COMERCIO DE MILAO

Atividade de assisténcia as empresas:

Pesquisa de potenciais parceiros; Atendimento aos quesitos de aspectos
legais, aduaneiros, contratuais, logisticos e legislativos para cerca de 70
empresas/ano.

FEICON — BATIMAT: participacdo de 6/8 empresas da Lombardia a feira
do setor de construgdo e iluminagdo na cidade de Sao Paulo.

AUTOMEC Pesados: Sio Paulo. Participacdo de 6/8 empresas da
Lombardia a feira.

FEIRA MECANICA: Participacio de 8/10 empresas a Feira Internacional de
Maquinas e Ferramentas, em S3o Paulo.

HOSPITALAR: Feira Internacional de produtos, equipamentos, servigos e
tecnologias para hospitais, laboratérios e clinicas em S3o Paulo. Participacédo
de 10 empresas.

BEAUTY FAIR: Feira Latino-Americana de Cosméticos e Beleza, em S3o
Paulo. Participacdo prevista de 8/10 empresas da Lombardia.

MISSOES E ORGANIZAGCAO DE 2 MOSTRAS EM SAO PAULO

MISSAO “4 MOTORES DA EUROPA”: no Brasil, em Foz do lguacu,
Curitiba e Belo Horizonte. Delega¢do de 10 operadores das areas politica,
institucional, cientifica e empresarial. Na ocasido se assinara o acordo de
cooperagdo com os “Quatro Motores da América Latina”, formado Parand
(Brasil), Alto Parana (Paraguai), Rivera (Uruguai) e Cérdoba (Argentina).
MISSAO SETOR DE TINTAS/VERNIZES em S3o Paulo com encontros B2B
entre 6/8 empresas brasileiras e italianas e inauguracdo de um desk
operacional na Camara.

FPP ROAD SHOW: Saldo dos Estudantes. Missdo a se realizar em S3o Paulo
(SP), Porto Alegre (RS) e Floriandpolis (SC) para estreitar contatos com as
mais renomadas universidades brasileiras e promover o “Programa de
Bolsas de Estudo” aos estudantes e professores oferecidas pela Camara de
Mildo/Promos. Estima-se a participacdo de 3 representantes das
Universidades italianas: Cattolica del Sacro Cuore; Politécnico de Mildo e
Bocconi.

MISSAO EM SAO PAULO: Participacio de 6/8 empresas, nas cidades de
Sdo Paulo e Buenos Aires (Argentina), com encontros B2B e visitas técnicas.
MISSAO BANCO POPULAR DE SONDRIO: Participacdo de 6/8 empresas,
em Sdo Paulo e a outra etapa a ser definida, com B2Bs e visitas técnicas.
MISSAO MONZA-BRIANZA: Participacio de 6/8 empresas, na cidade de
Sdo Paulo com encontros B2B e visitas técnicas.

ORAFO BRASILE 2010: Mostra de joias em S3o Paulo (data e local a
definir) com objetos de 10/12 empresas participantes, eventos
promocionais e organiza¢do de encontros B2B.

THE ITALIAN WAY OF SEATING: Mostra de cadeiras “Made in Italy” em
Sdo Paulo (data e local a definir) com eventos promocionais e encontros
B2B. Estima-se a participacdo de 8/10 empresas.

Plurissetorial

Construgao

Mecanico

Hospitalar

Cosmética /
Beleza

Plurissetorial

Tintas / Vernizes

Formacgao
Profissional

Plurissetorial

Joalheiro

Moveis e
Decoragao

2010
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Abril 2010

27a30
Abril 2010

4a9
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25al 28
Maio 2010
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Agosto 2010
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28 Fevereiro a
5 Margo 2010
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Margo 2010
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2010




